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Por Washington Ara-
ijo

Nio é de hoje que pu-
lulam situagcdes em que a
grande imprensa agiu con-
tra a vontade da populacdo
brasileira com sucesso in-
contestivel. De tdo recor-
rente o assunto foi tema de
meu artigo "A paixido con-
servadora”, neste Observa-
torio da Imprensa. O fato
€ que a grande imprensa
parece estar vivendo seu
momento de eclipse, situa-
¢do em que ji ndo brilha
tanto e sua luz parece per-
der poténcia, forca, influén-
cia. Sinal disso € a luta des-
fraldada por liberdade de
expressdo no Brasil, um
pais em que, sejamos ho-
nestos, pode faltar qual-
quer coisa, menos liberda-
de de expressdo.

E que travestido como
liberdade de expressdo, na
verdade, temos nada me-
nos que a hodierna luta para
manter o status quo midid-
tico por liberdade de pres-
sdo, liberdade de impres-
sdo. E tudo isto, em andli-
se preliminar, ndo passa da
luta por liberdade absoluta
visando promover o pensa-
mento unico das classes
dirigentes, as chamadas "ze-
lites", com seu verniz exa-
lando trocentos anos. E isto
acontece como elemento
aglutinador de veiculos que
deveriam ser vistos ao me-
nos como concorrentes na
missdo de informar a popu-
lacdo. Assim como gover-
nos desastrosos - sejam de
direita ou de esquerda -
para ndo ser derrubados
precisam eleger um inimi-
g0 externo, também na luta
mididtica ha que se eleger
como inimigo comum a
defesa da liberdade de ex-
pressdo. E qual parte desta
ultima frase o leitor ndo
entendeu?

Comités de campanha

A altima semana foi
marcada pela Batalha
Twitter 2010: o senador
Alvaro Dias foi anunciado
para brevissimo vice-reina-
do na chapa da oposigio
capitaneada por José Serra;
batalhas antigas foram re-
encenadas pelos generais-
de-campo Roberto Jeffer-
son, Cesar Maia, Rodrigo
Maia, Ronaldo Caiado. Em
cada conjunto de 140 ca-
racteres ficamos sabendo
que 0 Democratas ameacga-
va deixar o barco tucano;
que o presidente de outro
partido aliado postara que
o Democratas era um par-
tido "menor” (a palavra por
ele usada ndo cai bem nes-
te texto); que a convengao
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do Democratas foi sus-
pensa a maior parte do
dia; que Alvaro Dias foi
desalojado sumariamen-
te da fungio e que o de-
putado carioca Indio da
Costa estava na cabecga
da chapa.

Tantas voltas e revi-
ravoltas e tio pouco es-
pago mididtico! Ler o que
a imprensa publicou nos
dias 29 e 30/6 - e mais
os do dia 1/7 - oferece-
nos robustas pistas para
entender como € a dind-
mica de uma imprensa
profundamente partidari-
zada: colunistas, comen-
taristas politicos e edito-
riais proclamavam solu-
¢Oes por eles mais ade-
quadas a fechar a chapa
de José Serra. Diziam os
nomes de seus preferidos
e elencavam o potencial
eleitoral de cada um, a
beleza fisica ndo era nem
descartada - como escre-
veu conhecido jornalista,
"poderia trazer beleza a
chapa e até mesmo servir
como dncora no programa
eleitoral, além de ser mu-
lher" - etc., etc. Foram dias
em que as grandes reda-
¢oOes tornaram-se apéndi-
ces de comité de campa-
nha eleitoral. E pensar que
1/10 dessas trapalhadas
se ocorressem no quintal
do vizinho 0 mundo viria
abaixo...

Diretriz clara

A verdade é que hd
quase um ano a grande
imprensa vem atuando
intensamente para levar
o presidente Lula a frigi-
deira e... ndo consegue. O
6leo de dossiés parece
nao facilitar a fritura do
governo. Muito ao con-
trario, Lula vem manten-
do popularidade impres-
sionante e, mais que isto,
provando ser possivel fa-
zer a transfusdo dessa po-
pularidade para beneficio
de sua candidata, ex-pos-
te, ex-boneca de ventrilo-
quo, ex-sem idéias, jeju-
na de elei¢des.

Nio sei se seria sen-
sato inferir que a popula-
¢do parece vacinada con-
tra esses artificios eleito-
rais apresentados como
atividade jornalistica re-
gular. Parece que a popu-
lagdo criou anticorpos
que anulam qualquer ar-
magio produzida em la-
boratérios da grande im-
prensa. Ndo obstante
tudo isto, a diretriz é cla-
ra: hd que se manter o dis-
curso que a grande im-
prensa € imparcial e isen-
ta.
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ARTIGO I
A politica de Roraima no topo dos gastos de campanha eleitoral

El& Martins Senhoras™

O mercado politico de disputa dos votos no Brasil tem se mostrado
altamente competitivo desde o periodo da redemocratizagio, com a plonfera-
¢do de novas legendas partidirias sem uma correspondente inovagao qualita-
tiva nas polanizagoes ideoldgicas ou nas propostas politicas, embora com um
padrao exponencial de crescimento quantitativo nos gastos eleitorais,

Nestas eleigdes de 2010, os cento ¢ tinta ¢ um pedidos de registro de
candidatura aos governos estaduais ¢ nove & Presidéncia da Repiblica mos-
tram que ndo ¢ s ¢ a ec brasileira que tem do 0 ritmo de
crescimento, mas também a projecio do teto dos gastos apresentados a Jusufi-
¢a Eleitoral pelos parudos politicos, o que totaliza uma previsdo de quase RS

2 bilhoes de reais, sem levar em cx a0 os gastos de candidatos a depu-
tado estadual ¢ federal.
Entre os presidencidveis, a projecao de gastos da ha de José¢ Serra

(PSDB) estd em RS 180 milhoes, de Dilma Rousseff (PT) em RS 157 milhdes
¢ de Manna Silva (PV) em um maximo de RS 90 milhdes; porém enwre os
governos estaduais esta projecao pode chegar a ser até trés vezes maior que o
da disputa presidencial, totalizando RS 1,44 bilhdo.

Para que o presidente Luis Indcio Lula da Silva fosse eleito, o custo médio
de campanha para cada voto recebido nas elei¢oes de 2002 e 2006 foram
respectivamente de RS 0,53 e RS 0,81. Somados os valores projetados de gasto
de Serra, Dilma e Marina, 0 gasto médio para eleger o proximo presidente serd
de R$3,18 para cada eleitor brasileiro.

Neste contexto polémico de aumento dos custos em campanha eleitoral,
em que os escindalos envolvendo financiamento de campanha e as cassagdes
de mandato por comprovacdo da pritica de caixa 2 deixam partidos politicos
¢ candidatos mais cautelosos na hora de apresentar as esimatvas de gastos, o
Estado de Roraima se destaca ao ter candidatos ao governo do Estado que
pretendem totalizar RS 30,5 milhoes para conquistar o voto de apenas 261.746
cleitores, o que significa 0 maior custo do Brasil, de RS 116,72 por eleitor.

A exacerbada desproporgao dos gastos dos candidaros rc nao ¢

Unicos orgamentos do executivo roraimense maiores
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Como os candidatos declararam um volume de gasto muito superior aos
seus respectivos valores de patriménio, este fato sugere que a previsdo limite
dos gastos de campanha acontece em razao do financiamento ser feito por
meio da arrecadagdo de doacoes.

Tomando em consideragdo os dados disponibilizados pelo TSE sobre
0s doadores nas eleigoes de 2006 no Estado de Roraima, pode-se esperar que
nas eleicoes de 2010 uma vez mais se destacarao as contribuicoes de empresas
de engenharia e construtoras, de empresas de prestacdo de servigos terceinza-
dos ¢ de transporte, dos comités politicos, e por fim recursos dos proprios
politicos.

Mas ji que os candidatos tem um poder tio alto para anganar doagoes,
em um estado que possui 0 menor Produto Interno Bruto (PIB) da Unido,
SuUrge a pergunta se ndo seria mais p se eles comprt seus
esforgos para doagoes di para o estado ao invés de suas
campanhas politicas, haja vista que sup © maior de todos
deveria ser o desenvolvimento de Roraima.

Esta pergunta se justifica pois como governador qualquer um dos
teria que desenvolver um projeto de administracdo piblica que

Hid

apenas nacional, mas entre cles proprios no estado uma vez que as projegdes
dos custos de campanha de RS 50 mil para Robert Dagon (PSOL) ¢ RS 500
mil para PetrOnio Aratjo (PHS) sdo contrapostas is milhonarias campanhas
de 10 milhdes de reais de Neudo Campo (PP) e de 20 milhdes de José
Anchieta Jinior (PSDB).

As estmativas de gastos dos candidatos aos governos dos 26 estados
brasileiros e do Diserito Federal quando comparadas revelam que os politicos
de Roraima serdo aqueles que mais vio dispender recursos econdmicos para
cada eleitor que votar a fim de garantir o posto de chefia no palicio senador
Hélio Campos na eleigdo de 2010, sendo que os custos da eleicdo de Neudo
Campos senia de RS 38,20 por eleitor ¢ de RS 76, 41 para a re-eleicdo do atual
governador, Anchicta Janior.

De do pela logi-

de um mod desempenho ecc prop
ca da economia do contra-cheque, que tem origem em transferéncias federais,
Roraima s¢ transforma em locus de empreendedoronsmo politico nos gastos,
ao ser o palco da disputa mais acirrada ¢ cara em termos per capita entre 0s
governos estaduais do pais na histona eleitoral nacional de todos os tempos.

Para se ter uma dimensao ainda maior do que os nimeros ji falam por si,
basta compararmos o estado de Roraima a cidade de Sao Paulo, que tem uma
populagio eleitoral 115 vezes maior. Os RS 30 milhdes declarados do limite
de gastos cleitorais dos dois principais candidatos de Roraima sio proporcio-
nais aos gastos de RS 30 milhdes de Gilberto Kassab (DEM) ¢ muito inferiores
aos RS 13 milhOes de José Serra (PSDB), candidatos eleitos para a prefeitura
de Sao Paulo, respectivamente, nas eleicdes de 2008 e 2004,

Esta esumativa de gastos na ordem de RS30 milhdes dos dois principais
candidatos ao governo do estado, levando em comparacio os valores da Lei
Or¢amentdnia Anual (LOA) do estado de Roraima - aprovados para o ano de
exercicio de 2009 - equivale a um volume supenor ao orgamento discnmina-
do de 40 6rglos do poder executvo estadual (incluidas todas as secretanas,
fundos estaduais e unidades administranvas especiais), excetuadas apenas 10
pastas.

respondesse ndo somente aos eleitores, mas também aos anseios das bases de
financiamento, 0 que MOStra uma perigosa pré-construgdo de canais informais
de influéncia e lobby na ingeréncia da miquina estatal anterior  propria posse.

Em definitivo, a mdquina econdmica trata-s¢ um instrumento que
angaria votos nas eleicdes brasileiras em todos os cantos, mas no caso especi-
fico do estado de Roraima faz persistir a logica do ex-temnitdrio, com uma clara
financeirizacdo eleitoral, onde o dinheiro conta mais alto, de maneira que as
campanhas politicas vitonosas quase sempre slo aquelas com maior gasto,
sendo estes sempre crescentes a cada nova elei¢ao.

Nio existem grandes motivos ou transformacies sociais que sejam
suficientes para criar expectativas de uma maior conscientizacdo ou mudan¢a
no comp » do eleitor rc em 2010, fato este que prospecta que
o0 politico campedo nas urnas serd aquele candidato "empreendedor” anto na
arrecadagdo de doagdes quanto no gasto eleitoral.

Mas cabe a adverténcia que surpresas também sempre podem aconte-
cer pontualmente para um ou outro candidato, pois a histona nem sempre se
constrol por caminhos lineares, tal como na eleigdo de 2006, quando o candi-
dato Francisco Mozarildo de Melo Cavalcanti foi eleito ao senado, gastando
quase 14 vezes menos em comparacdo a candidatura adversiria com maior
verba.

Ganhadores ou perdedores, os candidatos a governador do estado
investem quantitativamente alto, porém os seus planos de governo, dispomibi-
lizados no site do Tnbunal Supenior Eleitoral (TSE), desafortunadamente nio
incorrem na mesma valoragio qualitativa dos gastos. Por isso eleitor, seja
consciente, participe, dé qualidade ao debate politico nas ruas ¢ nas redes
sociais, proponha projetos construtivos para seu candidato ou perpetue a
historia das quantidades, de que todo voto tem seu prego.

Economista e cientista politico. Professor da Universidade Federal de
Roraima (UFRR). Qutros artigos do autor podem ser encontrados em hup://
works. bepress.com/eloi. Enderego para contato: eloi@dri.ufrr.br
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